Techniques
de plaidoyer

EST-CE QUE YOUS AIMERIEZ
AUTANT MA GUEULE
S1 J'ETAIS SEROPOSITIF ?




Module 1.
Vue d’ensemble



Comment définir
le plaidoyer?



Moyens:
tactiques et outils

d’influence

Obijectif: faire évoluer les
politiques et leur mise en
ceuvre

Plaidoyer

Cibles:

décideurs
politiques et
économiques



L
Définition du Plaidoyer

Activité consistant a influencer les lieux de pouvoir et
de décision,

a I'aide de leviers et de modes d’action multiples

en vue d'obtenir des changements durables de
politiques ou de leurs mise en ceuvre

ayant un impact direct sur les conditions de vie des
communautés et populations défendues



PLAIDOYER




Ne dites pas a ma mere que je fais du
plaidoyer, elle me croit...

...dans la « comm »!

...lobbyiste!

...faire du témoignage!
...educateur (au developpement)!
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Différentes approches
du plaidoyer



Differentes approches

Des spécificités importantes selon que I'on fait du
plaidoyer...

...S0n ceceur de métier

...Au service de ses actions de terrain
...Pour un collectif ou une plate-forme
...en appui a des organisations du Sud



L
Coeur de métier

Avantages / Opportunites Difficultés / Contraintes

* Pouvoir mobiliser - Connexion au enjeux de
'ensemble des modes terrain, liens avec les
d’action et outils priorités des populations

» Pobles spécialisés: savoir-
faire, compétences,
moyens (humains et
financiers)

« Financement de ses
activités

« Concurrence et
* Visibilité, capacité complémentarité avec les
« d’ouvrir des portes » reseaux, coalitions



L
Complément des programmes de terrain

Avantages / Opportunités Difficultés / Contraintes

« Expertise et legitimité issues + Articulation des enjeux, des

des interventions calendriers de plaidoyer et
. de terrain
 Accroitre I'efficacite du
programme; améliorer les « Capacites et moyens limités
reponses des autres acteurs (siege, programmes)

« S’attaguer aux causes sous- -+ Developper des liens entre
jacentes les enjeux locaux et globaux

* Toucher une population plus + Reduire la capacité
large que les bénéficiaires d’opération voire créer des
risques



L
Pour un collectif / en réseau

Avantages / Opportunités Difficultés / Contraintes

« Permettre a des organisations
« de terrain » de développer
une approche de plaidoyer

« Beénéficier de I'expertise, des
contacts, des informations,
etc. des membres

« Porter des messages
communs (décideurs, medias,
public)

« Augmenter sa légitimite,
représentativite

Mobiliser les membres
(ressources humaines,
financieres)

« Concurrence » avec les
membres: visibilité,
financements, medias...

Messages precis VS
dénominateur commun



Accompagnement de partenaires

Opportunités / Objectifs Risques / Difficultés

Augmenter les connaissances: * Ne pas « faire a la place de »,
> Analyse et compréhension des WSS des opportunites sont
problemes, enjeux politiques, manquees

causes sous-jacentes, obstacles _
* Respecter le rythme: facteur

: ‘appropriation
Augmenter les compétences: d’appropriat

»De negociation, de mobilisation du

Ne pas se mettre trop en avant:

public, de communication, etc. apporter des techniques,
meéthodes de travail, mais
Accroitre les ressources: respecter les pratiques, coutumes

»Améliorer la représentativiteé, la
coordination, le travail en réseau,
capacites de recherche, d’acces a . Liberté de parole, accés aux
I'information, etc décideurs

* Risque de susciter trop d’attentes



Les Acteurs
Du plaidoyer en France



ONG

Généralistes = Santé/Educ | Humanitaire | Env/Climat DH

PFUPLES

Solidaires S@idaf"é: ACLLP T M, il!ﬂlﬂﬁliﬁ'

R AIDES

e “
== B0 hawocw Q
,JLSecours Catholique INTERNATIONAL WWF

Es L"‘ﬂla(ll'lhs

Sociaux

Coordination SUD | A 2
Soldarit Urgenca Dévaloppament =~ * k:gﬂ

actionaid Reseaux internationaux ey

° [/ ‘
PR A .y Friends of 4 & ACTION FOR r AN
g ) - | I .- ernationa
e [0 B R i (@




L
Part du plaidoyer dans le budget (1/2)
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Récapitulons...
Qui?

- Un ensemble d’organisations, de collectifs, de réseaux
- Différents themes (globaux, locaux)

- Alliances objectives (en fonction des objectifs poursuivis)

Pourquoi?
- Influencer des pratiques, des comportements, des politiques
- Ouvrir des espaces démocratiques et participer aux
decisions
Comment?

- Différents modes d’action (expertise, lobby, communication,
mobilisation)

- En fonction des moyens et des opportunités



